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Resumen

El trabajo explica el papel de CitizenGo.org como actor transnacional central para la difusion de
propaganda ultracatolica mediante su plataforma de peticiones online. A partir de un estudio de
caso que combina la revision bibliografica, el andlisis de contenido y el analisis del discurso sobre
una muestra de 332 peticiones, se examina la autoria y las estrategias discursivas empleadas.
Los resultados muestran una fuerte centralizacidén en la produccion de peticiones: el 86,2% fueron
creadas por la propia organizacién. Asimismo, evidencian una funcion propagandistica basada en
el uso predominante del panico moral (88%) y en la difusidn de narrativas emocionales articuladas
entornoaamenazas, villanosy victimas recurrentes, orientadas a cuestionar los consensos sociales
sobre los derechos sexuales y reproductivos de las mujeres y del colectivo LGTBIQ+. El estudio
identifica la estrategia de CitizenGo.org como una forma de astroturfing ya que le permite difundir
narrativas antigénero orientadas a estimular el panico moral en torno a valores de la doctrina
moral catdlica bajo la apariencia de un movimiento ciudadano secular. Finalmente, se discuten
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las implicaciones de estas practicas en términos de erosion de la pluralidad democratica en el
espacio publico.

Palabras clave: Astroturfing, lobby indirecto, opinién publica, derechos humanos, HazteOir.org.

Abstract

The article explains the role of CitizenGo.org as a central transnational actor in the dissemination of
ultracatholic propaganda through its online petition platform. Based on a case study that combines
a literature review, content analysis, and discourse analysis of a sample of 332 petitions, it examines
authorship and the discursive strategies employed. The results show a strong centralization in
the production of petitions: 86.2% were created by the organization itself. They also reveal a
propagandistic function based on the predominant use of moral panic (88%) and on the dissemination
of emotional narratives articulated around recurring threats, villains, and victims, aimed at challenging
social consensuses regarding women’s sexual and reproductive rights and the rights of the LGTBIQ+
community. The study identifies CitizenGo.org’s strategy as a form of astroturfing because it allows
the organization to disseminate anti-gender narratives aimed at stimulating moral panic around the
values of Catholic moral doctrine under the appearance of a secular grassroots movement. Finally, the
implications of these practices are discussed in terms of the erosion of democratic pluralism in the
public sphere.

Keywords: Astroturfing, indirect lobbying, public opinion, human rights, HazteQir.org.

1. Introduccioén

Desde finales de la década de los noventa, los derechos reconocidos a personas otrora marginalizadas
por su orientacion sexual o su identidad de género, ha experimentado importantes avances en buena
parte del planeta (Ayoub y Stoeckl 2024). En paralelo, los movimientos neoconservadores han venido
organizando la reaccion frente a estos avances (Moran Faundes 2018) mediante la creacion de redes
transnacionales de grupos de advocacy o promocién de valores (Prentice 2018). Estas redes emplean
estrategias de lobby indirecto para que sus acciones sean percibidas como un movimiento popular y
espontaneo (Prentice y Brudney 2017). De este modo, durante las dos Ultimas décadas se ha producido
un crecimiento en tamaro, visibilidad e influencia politica de las redes transnacionales extremistas
cristianas “catdlicas y protestantes”, estrechamente vinculadas con partidos politicos de extrema
derecha en todo el mundo (Pahnke 2025; Prearo 2024; Ramsay y Provost 2019). Estos actores politicos
se presentan como defensores de la “familia natural” (Cervi et al. 2025; Cupac y Ebetlrk 2022; Graff
y Korolczuk 2022; Pahnke 2025) y se aglutinan bajo la bandera “antigénero”, partiendo de la premisa
de que la familia heteronormativa tradicional esta siendo victima de continuos ataques por parte de
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las “élites globales” progresistas y de instituciones supranacionales como Naciones Unidas o la Union
Europea (Alabao 2025; Kane et al. 2023). Estos actores politicos cuestionan los consensos sociales
en torno a los derechos humanos y la democracia liberal construidos tras la || Guerra Mundial (Kalm y
Meeuwisse 2023), ubicando en el centro del debate publico valores cristianos ultraconservadores mediante
organizaciones de advocacy que se presentan como seculares y de interés publico, siguiendo la estrategia
del secularismo estratégico (Barrera-Blanco et al. 2023; Cornejo-Valle y Pichardo 2020; Vaggione 2005).

HazteOir.org/CitizenGo.org (en adelante, HO/CGO) constituye una de las herramientas centrales para
la expansion e influencia de estas redes transnacionales sobre la opinion publica de los Estados (Datta
2021a, 2021b, 2025; Graff y Korolczuc 2025; Hall et al. 2024; Righetti et al. 2025). Nos referimos al
mismo tiempo a HazteOir.org, organizacién ultracatdlica creada por el espafiol Ignacio Arsuaga en
2001, y a CitizenGo.org, plataforma de peticiones online creada por Arsuaga en 2013 y que cuenta
con 27 versiones web adaptadas a paises en los cinco continentes, porque la primera es la matriz
de la segunda. De hecho, la version para Espafa de CitizenGo.org opera bajo la marca HazteOir.
org. CitizenGo.org se presenta como una web de peticiones de firmas para influir sobre asuntos
publicos, emulando asi a webs como Avaaz.org o Change.org, un tipo de activismo digital propio de
las organizaciones progresistas que replicaron el modelo pionero de MoveOn.org (Hall et al. 2024).

Sin embargo, a diferencia de las plataformas mencionadas, CitizenGo.org se centra en la promocion
de ideas ultraconservadoras, especialmente, en relacion con los valores religiosos catdlicos y contra
los derechos sexuales y reproductivos de mujeres y minorias (Graff y Koloczuk 2022, 2025). Bajo el
lema “Defendiendo la vida, la familia y la libertad en todo el mundo”, CitizenGo.org senala representar
a una comunidad formada por “19,166,551 ciudadanos activos frenando grupos de presion que tratan
de imponernos su agenda ideolégica radical”®. Si bien la terminologia relativa a lobbies y grupos de
presion es habitual dentro del pensamiento y lenguaje conspirativo del populismo (Marwick et al.
2025), el eslogan resulta intencionalmente equivoco considerando que HazteOir.org ha ejercido como
grupo de presion en el contexto politico espafol (Barrera-Blanco et al. 2023), e internacional a partir
del lanzamiento de CitizenGo.org (Barrera-Blanco et al. 2023; Cornejo-Valle y Pichardo 2020), y que,
como se vera mas adelante, la plataforma funciona como una poderosa herramienta propagandistica.
A este respecto, este trabajo adopta la definicién de propaganda propuesta por Pineda (2006: 228):
“un fendmeno comunicativo de contenido y fines ideoldgicos mediante el cual un emisor (individual
o colectivo) transmite interesada y deliberadamente un mensaje para conseguir mantener o reforzar
una posicién de poder sobre el pensamiento o conducta de un receptor (individual o colectivo) cuyos
intereses no coinciden necesariamente con los del emisor”.

Desde esta perspectiva, la presente investigacion tiene como objetivo general explicar el papel de
HO/CGO como actor central del movimiento antigénero en la difusion de propaganda ultracatdlica
a través de CitizenGo.org, una plataforma que se presenta como representante de un movimiento
ciudadano secular.

6 Dato consultado el 19/09/2025 en el siguiente enlace: https://citizengo.org/es-lat


https://citizengo.org/es-lat
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A partir de este OG se definieron los siguientes objetivos especificos:
OE1. Evaluar la autoria de las peticiones distribuidas por la plataforma.
OE2. Identificar la presencia de elementos discursivos que permitan inducir al panico moral.

OES3. Describir las narrativas que se difunden a través de las peticiones.

2. Marco tedrico
2.1. Estrategias comunicativas para influir en la opinién publica

A continuacion, se revisan algunas de las principales formas de comunicacién empleadas por las
instancias de poder (religioso, politico, econdmico) para producir un consenso social favorable a sus
fines (Pineda y Castillo-Esparcia 2025) bajo la apariencia de movilizacion popular: la accion de lobby
en su modalidad indirecta, el astroturfing y las organizaciones de advocacy patrocinadas por grupos
de presion.

De acuerdo con Xifra, el lobbying es el proceso de comunicacion de relaciones publicas de una
organizacion dirigido a influenciar a los poderes publicos para que orienten sus decisiones en el
sentido mas favorable a los intereses de la organizaciéon (1998: 26). La busqueda de esta influencia
puede realizarse mediante acciones de lobby directo, basado en el contacto interpersonal con los
decisores publicos, o mediante el lobbying indirecto, es decir, desarrollando acciones sobre la opinién
publica (Castillo-Esparcia et al. 2022). Estas acciones buscaran producir un consentimiento social
favorable a sus demandas a través de técnicas de movilizacion de base (Muioz Jédar 2022), de modo
que este nuevo consenso presione a los representantes publicos en las decisiones que atafien a los
grupos de presion.

En teoria, el paso del antiguo lobby (directo), al nuevo (indirecto), deberia aportar transparencia en el
debate publico de las ideas y facilitar la apertura del campo de influencias a grupos de interés con
menor capital econdmico y contactos en las esferas de decision. Sin embargo, esta transparencia es
cuestionable, ya que las técnicas mas habituales entre los lobistas implican que estos profesionales
alienten, organicen y den soporte a campanas de movilizacién popular “siempre bajo la apariencia de
espontaneidad” (Ziegler y Dye 1990: 227-230 Cit. en Castillo-Esparcia et al. 2022: 79). Su interés por
presentar estas acciones como espontaneas e independientes se debe a que el lobby, en términos
generales, tiene mala imagen en la sociedad (McGrath 2005; Serna-Ortega et al. 2026), mientras que el
activismo liderado por oenegés y otras organizaciones de defensa de valores (advocacy organizations),
suele ser mejor recibido (Durkee 2017). La externalizacion de la accién politica por parte de los grupos
de presién esta presente desde el inicio de las relaciones publicas. Ya Edward L. Bernays propuso la
movilizacion de voces alternativas a la organizacion como defensoras de sus objetivos estratégicos
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ante la opinion publica (1928/2008); para ello, el lobista puede emplear a lideres y expertos, alianzas
con otras organizaciones con cuyos fines pueda coincidir. El objetivo de estas estrategias, en definitiva,
es construir legitimidad y generar presion sobre los decisores publicos mediante practicas que copian
el repertorio de la accion comunicativa de la sociedad civil (Yates 2023).

2.1.1. Astroturfing

Dentro de las estrategias que buscan generar una sensacion de consenso popular, encontramos el
astroturfing: un conjunto de practicas de movilizacion que simulan ser de base cuando en realidad
forman parte de una campania de relaciones publicas dirigida (Boulay 2012; Caro-Castaio 2016; Kovic
et al. 2018). El astroturfing ha sido analizado asimismo como una practica polarizadora (Ballesteros-
Aguayo et al. 2023) y de desinformacion (Arce-Garcia et al. 2023; Zerback et al. 2021), pues a menudo
estas campanas implican el uso de bots y la distribucion de informacion falsa. En este sentido, Keller et
al. (2020), plantean que, incluso cuando la informacion que se distribuye es verdadera y sus difusores
son personas que genuinamente comparten las posiciones que estan defendiendo, la campafa
seguira siendo desinformativa al promover una falsa impresién de apoyo popular e independiente.
Asi, el astroturfing constituye una estrategia comunicativa no ética no solo porque tiende a ocultar
al patrocinador del mensaje, sino también porque busca distorsionar la percepcion sobre cuéles son
las opiniones mayoritarias en la opinion publica (Caro-Castafio 2016; Kovic et al. 2018). Asimismo, la
omision del verdadero promotor de mensajes presentados bajo la apariencia de movilizacion popular
afecta negativamente a la confianza publica (Sisson 2017) y dificulta el desarrollo de una auténtica
pluralidad democratica en la opinién publica (Lits 2020).

En relacién con nuestro objeto de estudio, Righetti et al. (2025) detectaron que HO/CGO hace un
uso estratégico de los medios sociales para normalizar y globalizar su agenda antigénero a través
de campafas transnacionales centralizadas y controladas por la organizacién desde CitizenGo.org
Espana (Righetti et al. 2025). Aunque su trabajo se centré en medios sociales, Righetti et al. (2025)
recuperaron 3.165 peticiones publicadas en el periodo 2013-2022 e identificaron que el 54,4% de estas
provenia de la propia organizacion. En esta linea, el estudio comparativo de Hall et al. (2024) sefialo
que CitizenGo.org parecia no incurrir en astroturfing porque el disefio de la plataforma permitia que
sus usuarios registrados desarrollasen peticiones; no obstante, el estudio no analizé empiricamente la
autoria de las peticiones publicadas.

Otros trabajos se han centrado en como HO/CGO ha incorporado el repertorio de practicas de
movilizacion del activismo progresista a sus campafias buscando publicity en la opinidén publica
(Cordoba Vivas 2023; Sanchez-Duarte y Bazaga-Fernandez 2022). Asimismo, los trabajos de Datta
(2025, 2021b) y Graff y Korolczuk (2025, 2022) observan una estrategia transnacional por parte de
HO/CGO que vincula la critica a la “ideologia de género” con la globalizacion, presentando a las
instituciones internacionales que promueven los derechos humanos como fuerzas neocoloniales,
ajenas a las culturas locales a las que pretenden homogeneizar. Para ello, HO/CGO emplea “tacticas
camalednicas” (Graff y Korolczuk 2025), que incluyen presentarse como defensores de las poblaciones
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locales y victimas de los actores progresistas globales. Asi, HO/CGO ha desarrollado campafas contra
la descriminalizacidon de la homosexualidad en Kenia y a favor de la ley “Kill the Gays” en Uganda
(Graff y Korolczuk 2025: 749). Esta estrategia, cercana al astroturfing, difumina deliberadamente
la frontera entre lo global y lo local para legitimar las agendas transnacionales de estos lobbies
religiosos bajo el discurso de proteger los valores locales (Graff y Korolczuk 2025). Finalmente, HO/
CGO emplea el “secularismo estratégico” para expandir su agenda ultra al presentarse como un
activismo laico, eliminando deliberadamente la identidad religiosa de su repertorio para ser percibidos
como representantes del interés general (Barrera-Blanco et al. 2023; Cornejo-Valle y Pichardo 2020;
Vaggione 2005).

2.1.2. De grupo de presion a ONG

Moran Faundes (2018) describio la “ONGizacion” como un proceso habitual en el activismo antieleccion
(provida) donde el activismo politico se transforma en organizaciones de trabajo especializadas que
participan en los procesos de los decisores publicos. Esta es una de las principales estrategias
adoptadas por los grupos antigénero durante los Ultimos afos en Europa (Datta 2025): alcanzar el
estatus de organizaciones que representan a la sociedad civil para acceder a recursos publicos, a
espacios de decision y a la legitimidad social.

En este sentido, cabe destacar que HazteOir.org esta presente en los debates del Consejo Econémico
y Social de las Naciones Unidas como una ONG con estatus consultivo desde 2013 (Barrera-Blanco et
al. 2023) y que, durante el periodo 2013-2019 obtuvo financiacion del Estado espafiol al ser considerada
como “entidad de interés publico” por parte del Gobierno del Partido Popular de Mariano Rajoy. Las
acusaciones de promover el discurso de odio contra las infancias trans con el conocido como “autobus
transfobo” en 2017, al que la seguiria el autobus contra las “feminazis” en 2018 (Barrera-Blanco et
al. 2023; Cérdoba Vivas 2023), llevd al Gobierno de coalicion liderado por Pedro Sanchez (PSOE)
a retirarle esta consideracion y la financiacién asociada. Sin embargo, la financiacién de HO/CGO
no ha parado de crecer. Asi, en el periodo 2019-2023 el grupo recibié mas de 27 millones de euros,
convirtiéndose en la octava organizacién de advocacy antigénero por financiacion de la Unién Europea
(Datta 2025: 153). Si bien el grupo presume de financiarse a través de microdonaciones en su web’,
varios informes han sefialado que Arsuaga obtuvo financiacion para el lanzamiento de CitizenGo.org
en 2013 de la fundacién rusa ultraconservadora St. Basil the Great Foundation, creada por Konstantin
Malofeev, un oligarca y activista ultraconservador ruso vinculado a la Iglesia Ortodoxa (Datta 2025: 29-
30); y que mantiene estrechos vinculos con el poderoso lobby norteamericano Congreso Mundial de
las Familias (WCF): su presidente, Brian S. Brown, forma parte del Patronato de CitizenGo, mientras
que Arsuaga integra la junta directiva de la International Organization for the Family (Graff y Korolczuk
2025: 749).

7 Disponible en: https://go.citizengo.org/en-USA-donate.html
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2.2. La “ideologia de género” y las narrativas sobre peligros existenciales

Durante las deliberaciones de la IV Conferencia Mundial sobre las Mujeres de Naciones Unidas en
Beijing, donde se alcanzaron importantes acuerdos en torno a la salud y los derechos reproductivos
de las mujeres (Gozdecka 2020) y se debatié la distincion sexo/género, los representantes de la Iglesia
Catolica plantearon su rechazo a buena parte de las propuestas de acuerdo con la base doctrinal de
la enciclica Evangelium Vitae del Papa Juan Pablo Il (1995). Dicha enciclica enmarcé bajo la “cultura
de la muerte” a la libertad sexual, el aborto o la eutanasia. Este conjunto de propuestas fue englobado
en el discurso de la Iglesia Catdlica bajo la nocién de “ideologia de género” (Cornejo-Valle y Pichardo
2020; Corréa 2022), buscando insistir en que el feminismo radical proponia un “sistema cerrado,
con el cual no hay modo de razonar” (Consejo Pontificio para la Familia 2004: 593). La enciclica y
desarrollos posteriores de la doctrina catdlica buscaron asociar la nocién de género con la de una
ideologia que pone en riesgo la continuidad de la institucidon matrimonial, la heterosexualidad y la
familia. El concepto ha sido instrumentalizado desde entonces a modo de “significante vacio” (Mayer
y Sauer 2017) que funciona como pegamento simbdlico (Kovats y Pdim 2015) de los mas variados
significantes politicos que los actores antigénero han ido incorporando: desde el marxismo cultural
(Graff y Korolczuc 2022) a la corrupcion moral o la pedofilia (Alabao 2025; Corréa 2022).

La “ideologia de género” ha favorecido asi la creacion de una identidad politica basada en la defensa
de las posiciones morales de la Iglesia catdlica en torno al género y al sexo (Barrera-Blanco et al. 2023).
El cuestionamiento de los roles tradicionales de género que supone desligar el binomio sexo-género
ha traido consigo una crisis de las identidades que las fuerzas neoconservadoras instrumentalizan
como espacio de coaliciones discursivas (Schilk 2025) donde convergen comunidades politicas
diversas (Berdondini y Vinuesa 2024; Garcia-Mingo y Diaz-Fernandez 2023) y como estrategia de
polarizacion emocional e ideoldgica. Asi, las comunidades antigénero han demostrado funcionar
como comunidades puente que conducen a sus miembros hacia posiciones politicas de extrema
derecha (Copland 2023; Mamié et al. 2021). Esta capacidad para activar emocionalmente a través de
la amenaza de un “enemigo total” (Moran Faundes 2023) ha convertido a la “ideologia de género” en
un poderoso recurso en el discurso politico y propagandistico de las derechas.

Las narrativas sobre los peligros existenciales son un lugar comun en el discurso del populismo de la
derecha (Resende y Monteiro Freire 2025; Schilk 2025), pues buscan afectar a través de emociones
como el miedo o el asco a la seguridad ontoldgica de los individuos para activarlos emocionalmente
y movilizarlos (Cervi et al. 2025; lllouz 2023; Sanchez-Duarte y Bazaga-Fernandez 2022). Para ello, el
discurso populista de derechas incorpora a la oposicién del “pueblo puro” vs. las “élites corruptas”, el
nativismo y el autoritarismo (Mudde 2019). El nativismo concibe la nacién de forma monocultural, pues
constituye una forma xendfoba del nacionalismo que observa como amenazante cualquier expresion
cultural alternativa al modelo de la familia heteronormativa tradicional.

El populismo de derechas sefala dos grandes grupos de enemigos en funcion de su pertenencia
0 no a la nacién: los enemigos externos (inmigrantes, UE, ONU, OMS, George Soros, grandes

(2]
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corporaciones, etc.) e internos (progresistas, feministas, minorias LGTBIQ+, comunistas, etc.) que
serian culpables de facilitar la penetracién del enemigo externo (Wodak 2015); el encuadre nacional-
popular vs. transnacional-cosmopolita es especialmente relevante en su promocion de las amenazas
existenciales que afectarian a la integridad de la nacion. En la construccion discursiva del enemigo
es habitual encontrar el empleo del panico moral (Cohen 2011) siguiendo una estructura dicotomica 'y
simplificadora de la complejidad social (Salgado 2019), e indicando quiénes son las victimas y quienes
los villanos (Alabao 2025; Cervi et al. 2025; Graff y Korolczuk 2022).

Las narrativas sobre peligros existenciales encuentran la oportunidad de expandirse en momentos
de crisis (Schilk 2025). De este modo, Sanchez-Duarte y Bazaga-Fernandez (2022) analizaron como
CitizenGo.org aproveché la pandemia de la Covid19 para conectar la amenaza del coronavirus con
los miedos y temas de su agenda y ganar asi legitimidad, presentandose como “una plataforma
alternativa para compartir ‘la verdad’” (2022: 362). Asimismo, es habitual que estos grupos empleen
un lenguaje que “secuestra” el marco (framejacking) de los derechos humanos apropiandose de su
lenguaje para defender politicas “antiderechos” (Kane et al. 2023) y victimizarse (Sanchez-Duarte y
Bazaga-Fernandez 2023), socavando la legitimidad de las instituciones supranacionales (Cupaé y
Ebetirk 2022; Kane et al. 2023) en su lucha contra la “cultura de la muerte” (Evangelium Vitae 1995).

Estas narrativas han permitido a los actores antigénero llevar sus ideas reaccionarias desde los
margenes al centro del debate publico, algo alo que HO/CGO busca contribuir en el @ambito internacional
mediante su plataforma de peticiones online (Hall et al. 2024), una comunicacion altamente centralizada
en los medios sociales (Righetti et al. 2025), la creacién de un ecosistema de medios propios en el que
se integran plataformas que simulan ser periodisticas como Actuall® (Datta 2025) y la legitimacién de
HazteOir.org como una ONG que defiende el interés comun (Barrera-Blanco et al. 2023).

3. Hipotesis y preguntas de investigacion

Tras la revision de la literatura, se plantearon las siguientes hipdtesis y preguntas de investigacion.
CitizenGo.org se presenta como una plataforma de activismo independiente y abierta, analoga a
Change.org o Avaaz.org; sin embargo, este trabajo sostiene la siguiente hipotesis general (HG):
Aunque CitizenGo.org se presenta como una herramienta de participacion ciudadana en linea, en
la practica funciona como un dispositivo propagandistico orientado a difundir valores religiosos

ultraconservadores mediante narrativas antigénero.

A partir de la HG, se definieron las siguientes hipotesis operativas y preguntas de investigacion.

8 Actuall no explicita que forma parte de HO/CGO, se presenta como «(...) el Unico diario nativo digital sin &nimo de lucro que sirve noticias de
actualidad, comentarios, analisis y nuevos formatos periodisticos en lengua espanola, desde un punto de vista conservador y no partidista».
Disponible en https://www.actuall.com/
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HO1. El nimero de peticiones creadas por miembros o trabajadores de HO/CGO en la plataforma
superara el 80% de la muestra analizada.

El umbral del 80% (HO1 y HO2) se adoptd como criterio operativo que indicase un predominio claro,
con el propésito de identificar tendencias robustas en el corpus que permitieran aceptar o rechazar
las hipotesis.

HO2. El uso de la estrategia discursiva del panico moral superara el 80% de las peticiones analizadas.
Dado que la HG plantea que CitizenGo.org es un dispositivo de propaganda, debe corroborarse no
s6lo que los contenidos que difunde la plataforma no provienen mayoritariamente de ciudadanos
independientes (HO1), sino que existe por parte de HazteOir.org la intencion de difundir una vision
fatalista de la realidad que, apoyada en las narrativas antigénero, ayuda a expandir sus ideas
ultraconservadoras.

PI1. ;A qué ambito de representacion politica van dirigidas las peticiones (local, regional, nacional,
supranacional)?

PI2. ; Cuéles son los temas que se denuncian en las peticiones?

PI3. ;Qué narrativas sobre peligros existenciales se difunden en las peticiones?
Pl4. ;Cudles son los enemigos internos y externos de las peticiones?

PI5. ;Quiénes son los grupos que son presentados como victimas?

Las hipotesis operativas y las preguntas de investigacion cumplen funciones complementarias en
el disefio del estudio. Las primeras permiten contrastar tendencias generales de predominio en el
corpus, mientras que las segundas hacen posible caracterizar empiricamente como esas tendencias
se expresan en términos de destinatarios politicos, temas, narrativas de amenaza, enemigos y
victimas. Asi, ambas operan de forma articulada y no redundante. Por otra parte, la identificacién de
a qué instituciones interpelan en las peticiones, qué narrativas y peligros difunden, a quiénes sefialan
como enemigos y como victimas, nos permitira valorar en qué medida los contenidos de la plataforma
contribuyen a difundir el imaginario antigénero de modo transnacional.

4. Metodologia

Se ha desarrollado un estudio de caso cuyo disefio metodolégico combina a) la revision bibliografica
en torno al objeto de estudio —”movimientos antigénero, estrategias de grassroot lobbying e
investigaciones sobre HO/CGO—; b) el andlisis de contenido (Krippendorf 2004), que permite
describir en términos cuantitativos el tipo de contenido que difunde CitizenGo.org y las fuentes que lo
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generan; y c) el analisis del discurso (Van Dijk 2015), un enfoque adecuado para analizar los aspectos
politicos y de poder a los que sirve la plataforma: la construccion de enemigos vy villanos a través de
un lenguaje estereotipado (Wodak 2015) y el uso de un storytelling estratégico destinado a producir
un conocimiento cultural hegemonico (Schilk 2025).

En cuanto a la seleccién de la muestra, se utilizé un muestreo no probabilistico por cuotas, debido a
que no era posible determinar el tamafo del universo de peticiones activas en las distintas versiones
de la plataforma. Con el fin de garantizar la representacién equitativa de cada versién, se establecio
una cuota uniforme de 20 peticiones por cada una de las 27 versiones idiomaticas disponibles, lo que
resulté en una muestra inicial de 540 unidades de andlisis (N.=540). Este procedimiento permiti6 contar
con una base comparable entre versiones, aunque sin pretension de representatividad estadistica. Tras
la revision por parte de los codificadores de las peticiones y constatar que algunas de estas peticiones
se repetian en las diferentes ediciones de CitizenGo.org, se eliminaron las duplicidades de la muestra
hasta llegar a 332 unidades de analisis (N=332). Estas fueron recopiladas manualmente y codificadas
por los/as autores/as del trabajo. Los datos han sido analizados con estadistica descriptiva y se ha
realizado un andlisis inferencial basado en la prueba chi-cuadrado para la identificacién de relaciones
significativas en los cruces de variables.

Tras la revision de la literatura y un analisis preliminar de la plataforma CitizenGo.org y de las peticiones
seleccionadas, se operacionalizaron las variables del analisis de contenido. Se definieron 13 variables
cerradas y 3 abiertas. Las primeras se agrupan en tres dimensiones analiticas. La primera identifica la
autoria y procedencia: pais de la version (V1), creador de la peticion (V2), ambito geografico al que se
dirige (V3) y tematica (V4), en relacion con la HO1 y con las preguntas PI1 y PI2. La segunda dimensién
recoge indicadores discursivos del panico moral: intencion de generarlo (V5), uso de la imagen para
producir dramatismo (V6), predominio del lenguaje emocional (V7), ausencia de evidencias o fuentes
(V8), formulacién de predicciones catastrofistas (V9), llamada a medidas punitivas o de excepcion
(V10) y referencia a menores (V11), variables vinculadas a la HO2. La tercera dimension atiende a la
construccion narrativa del conflicto: presencia de una narrativa populista basada en victimas y villanos
(V12) y tipo de narrativa sobre peligros existenciales (V13), en conexién con las preguntas PI3 y Pl4. Por
ultimo, las variables abiertas —nombre de la organizacién externa que crea la peticién (V14), actores
presentados como enemigos (V15) y actores presentados como victimas (V16)— permiten recoger con
mayor precision la literalidad y especificidad de las narrativas analizadas y responder a la PI5.

Finalmente, el indice de fiabilidad intercodificadores se calculé realizando el Alpha de Krippendorf
(variables 1 a 13), el tipo de prueba mas adecuado para analisis de contenido con variables cualitativas
nominales y cuando existen dos o mas codificadores (Goyanes y Pifieiro-Naval 2024). El proceso
implicé una primera ronda en la que se detectaron problemas de definicidn en algunas de las variables,
lo que llevé a modificar estas variables y sus categorias, asi como el libro de cédigos. Tras estas
correcciones, los tres jueces realizaron una segunda ronda de codificaciones sobre el 10% de la
muestra (36 unidades). Se calculé el Alpha de Krippendorff mediante la macro KALPHA para SPSS
(Hayes y Krippendorff 2007), arrojando un coeficiente de, al menos, a =.731 en todas las variables del
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andlisis, lo que evidencia una adecuada fiabilidad intercodificadores. Los datos fueron recopilados y
codificados entre el 1y el 16 de septiembre de 2025, y su tratamiento se realizé6 con SPSS.

5. Resultados
5.1. Autoria y ambito de las peticiones

La mayoria de las peticiones difundidas a través de la plataforma CitizenGo.org procede de HO/
CGO, ya sea a través de firmas de personas que se identifican publicamente como miembros de
la organizacién (24,9%), ya sea a través de peticiones sin firma y con el logotipo de CitizenGo.
org (61,3%). En conjunto, las iniciativas promovidas por personal o por la cuenta institucional de
CitizenGo.org ascienden al 86,2% del total. Este patron sugiere una estrategia de centralizacion del
contenido, ya que solo el 4,8% de las peticiones corresponde a usuarios registrados en la plataforma,
pero aparentemente ajenos a la organizacion. Por tanto, CitizenGo.org opera menos como un espacio
abierto de peticiones y mas como un canal propio que dicta los marcos tematicos y las posiciones
relevantes para su comunidad.

El 9% restante corresponde a peticiones firmadas por organizaciones externas ideoldgicamente afines
a HO/CGO, principalmente posiciones antiabortistas, y contra la “ideologia de género” o la eutanasia.
Entre las mas recurrentes figuran Christian Concern (organizacion evangélica con sede en el Reino
Unido) y Mova Brasil (colectivo de activismo “provida, profamilia y libertad”), junto con otras entidades
como Christian Solidarity International (ONG cristiana suiza), The Society for the Protection of Unborn
Children (organizacién britanica antiabortista) o la Coalition for the Prevention of Euthanasia (Canada).
En todos los casos, las campafas se alinean con los marcos ideolégicos de HO/CGO. Esta apertura
selectiva a actores afines permite evitar contradicciones en el discurso, mantener el control del mensaje
y reforzar la sensacion de diversidad de los peticionarios. De este modo, la plataforma contribuye a
la construccion de una red transnacional de actores religiosos y antigénero que se retroalimentan:
las organizaciones externas contribuyen a que CitizenGo.org se presente como una plataforma que
permite el activismo de base, aportando respaldo simbdlico y visibilidad publica a las peticiones en
sus contextos nacionales, al tiempo que estas organizaciones se benefician del alcance que les ofrece
la plataforma y favorecen el crecimiento cruzado de audiencias y comunidades politicas.

En cuanto al ambito de representacion institucional al que se dirigen las peticiones (PI1), se observa
que el 63,66% son de ambito nacional, el 13,51% supranacional, el 10,21% regional, el 9,61% local y
un 3% no especifica destinatario. A este respecto, debe considerarse, como ya se indicd en el apartado
de metodologia, que el 38,3% de las peticiones que se revisaron en la muestra inicial (N.=540) fueron
peticiones que se repetian exactamente igual en las 27 versiones de la plataforma, siendo simplemente
traducidas al idioma nacional. Estas peticiones tenian en comun ir dirigidas a instituciones o empresas
supranacionales, por tanto, el volumen global de las peticiones que distribuye CitizenGo.org dirigidas
al ambito supranacional seria muy superior al 13,51%.

(=)



—

Revista Austral de Ciencias Sociales 50: 99-123, 2026

5.2. La estrategia del miedo: panico moral y narrativas sobre peligros existenciales

La mayoria de las peticiones analizadas cuentan con elementos que pueden vincularse con la
intencién de generar panico moral. Un 88,3% de las peticiones incluyen elementos en su redaccion
que evidencian la intencién de crearlo, frente a solo un 11,7% en las que esta intencién no se detecta.
El hecho de que casi 9 de cada 10 peticiones analizadas recurran a este enfoque retérico parece
indicar que la apelacion al panico moral es un eje central en la estrategia discursiva de HO/CGO.

Esta misma consistencia en el empleo del panico moral puede observarse en una serie de rasgos
caracteristicos que han sido analizados mediante variables dicotomicas (tabla 1). El andlisis de chi-
cuadrado indic6 que laredaccién de la peticion con intencidn de crear panico moral se asocia de manera
significativa con la construccion dramatica de la imagen, el predominio de un lenguaje emocional
y la presencia de predicciones catastrofistas sin base; sin embargo, no se hallaron asociaciones
significativas con las afirmaciones sin evidencia ni con las llamadas a medidas punitivas.

Un caso particularmente relevante, por su empleo en casi la totalidad del corpus (95,2%), es el
predominio del lenguaje emocional en las peticiones. Asi lo atestiguan recursos habituales como
la adjetivacién hiperbdlica —”perversa”, “destructiva”—, la dramatizacion —“cultura de la muerte”,
“pesadilla orwelliana”—, la simbologia satanica —“Satan”, “el demonio”—, etc. Le siguen dos
recursos también muy mayoritarios, como la formulacién de afirmaciones sin evidencias o fuentes
(88%), y las predicciones catastrofistas sin base objetiva (86,2%). Por ejemplo, resultaria razonable
aportar alguna evidencia que verifique que UNICEF quiere describir en detalle el sexo anal a niflos de 6
afios, como afirma una peticion en Polonia; y las predicciones catastrofistas son una constante, como
demuestra el uso habitual de férmulas como “antes de que sea demasiado tarde”, que describen
la existencia de un riesgo inminente de alcanzar un punto de no retorno. Parece obvio que estos
recursos dramaticos no son casos aislados, sino que, por su uso reiterado y consistente, suponen
un patron en la estrategia discursiva de HO/CGO. Otros recursos cuentan con un uso igualmente
habitual, si bien no tan generalizado. En particular, la creacion de imagenes para generar dramatismo
estd presente en el 54,4% de las peticiones analizadas, y la llamada a medidas punitivas o de
excepcién aparece en el 45,6% de los casos. Por ejemplo, abundan las peticiones de derogar leyes
—por ejemplo, de reconocimiento de género en Irlanda, o de aborto en Argentina—, prohibir peliculas,
o cerrar una clinica —con peticion expresa de “castigo a los responsables” — en Polonia. Estos datos
apuntan la existencia de recursos retéricos —como la emocionalidad o el catastrofismo— que pueden
considerarse caracteristicos del discurso de HO/CGO, mientras que otros —como el dramatismo
visual— dependen de la publicacién y muestran un uso habitual pero no tan generalizado.
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Tabla 1. Distribucion de frecuencias de las variables dicotdmicas relacionadas con uso discursivo del panico
moral

Variables Si (%) No (%) X2 gl p
La peticion se redacta con intencidn de crear panico moral 294 39 - - -
P P 88.3%) | (11.7%)
La imagen fue construida para generar dramatismo 181 152 11.01** 1 <0.001
9 para g (54.4%) | (45.6%) ' '
Predomina el lenguaje emocional en la peticion 317 16 20.10*** 1 <0.001
guaj P 95.2%) | (4.8%) : '
Se realizan afirmaciones sin evidencias o fuentes 293 40 0.18 1 0.669
(88.0%) (12.0%) ) ’
Se formulan predicciones catastrofistas sin base 287 46 35.79* 1 <0.001
P 86.2%) | (13.8%) : '
Existe una llamada a medidas punitivas o de excepcion 152 181 2.17 1 0.141
P P 45.6%) | (54.4%) : :

Significancia: *p<0.05 = *, p<0.01 = **, p<0.001 = ***.
Fuente: elaboracion propia.

Existe otro recurso que, si bien a priori puede parecer menos evidente, resulta caracteristico de la
pretension de generar panico moral, como es la atencion a los menores como un publico en riesgo. El
53,3% de las peticiones analizadas mencionaron o prestaron atencion a los menores como posibles
victimas de una amenaza. Aunque puede parecer una cifra menos elevada que en recursos anteriores,
hay que partir de que, si bien existen muchas peticiones con temas relacionados con los menores
—como la educacién de menores o la pederastia—, muchas otras no abordaban tematicas
relacionadas a priori con este grupo. Especialmente en estas Ultimas, los menores se convierten en
parte de una estrategia de panico moral, actuando como un recurso movilizador al ser un publico en
riesgo potencial frente a un determinado peligro percibido. Asi, por ejemplo, una peticion en Hungria
pide la destitucion de una politica que supuestamente trabajé como actriz en el cine pornogréfico; y, si
bien se centra en la importancia de la moral en la politica y la dignidad de la vida publica, esta trufada
de menciones al “desarrollo moral de los niflos” o “el bien de nuestros hijos”.

En cuanto a los temas que se presentan en las peticiones (PI2), la categoria con mayor presencia
es el aborto (17%), a cierta distancia se encuentran la educacion de menores (12%) y la libertad de
expresion (11%). Con una presencia también significativa aparecen la persecucion religiosa (8%), el
colectivo LGTBIQ+ (7%), las elecciones (7%), la injerencia extranjera (6%), la seguridad ciudadana
(5%) o la transexualidad (5%). Y de un modo mas residual, aparecen la Covid19 (4%) y otras iniciativas
de salud publica (4%), la eutanasia (3%), la gestacion subrogada (2%), la politica fiscal y financiera
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(2%), los simbolos culturales (2%), la pederastia (1%), la corrupcion politica (1%) y la inmigracion
(1%). De estos datos puede extraerse, ademas de una alta dispersion, un protagonismo de los temas
vinculados a reproduccion, género e infancia, asi como una escasa presencia de temas religiosos: se
defienden valores ultraconservadores pero sin vincularlos a la religion.

En relacion con las narrativas sobre amenazas existenciales, predomina de forma clara la apelacion
a los enemigos de la familia “natural”, que se encuentra en el 54% de las peticiones analizadas.
Parece obvio, pues, que la familia, entendida desde una dptica tradicional y restrictiva, es la narrativa
predominante en materia de riesgo existencial, siendo protagonista en mas de los casos. A notable
distancia se encuentran los enemigos externos de la patria (19%) y la amenaza a la identidad cultural
cristiana y/o blanca (13%), que, combinadas, constituyen narrativas respecto a marcos nacionalistas
o centrados en la amenaza a la civilizacién occidental tradicional y protagonizan un 32% de los
casos. Con menor frecuencia se encuentran la amenaza a la democracia y las libertades (7%) y la
persecucion a cristianos/catolicos (6%), que, aunque muestran menor frecuencia, también aportan
un componente de erosion institucional y victimizacion que potencia la percepcion de amenazas
existenciales y vulnerabilidad. Se detecta, por tanto, una jerarquizacion de las amenazas. En el primer
nivel esta la familia como eje central del riesgo desde un punto de vista narrativo. En segundo, la
nacion y la identidad cultural. Y, por ultimo, la libertad politica y religiosa.

Imagen 1. Distribucién de las narrativas sobre amenazas existenciales en funcion de las tematicas

Pederastia

Eutanasia

Covid19

Persecucion religiosa

Educacién de menore:s | T 7 AT LR E]
Libertad de expresion 2,32% 1,99% 1,66% 0,99% 4,64%

Transexualidad.

Colectivo LGTBI

Otros #Los enemigos de la familia “natural”
m Los enemigos externos de la patria
Simbolos culturales | e = Defensa de la identidad cultural cristiana y/o blanca
Corrupcion politica 0,33% 0,33% m Persecucion a cristianos/catélicos
Injerencia extranjera #Amenaza a la democracia y libertades

Iniciativas de salud publica

Elecciones

Seguridad ciudadana

Politica fiscal y financiera

Inmigracion

Gestacion subrogada

Aborto

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Estadistico: x2=398.64, gl=72, p<0.001***.
Fuente: Elaboracién propia.
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Por otra parte, cuando se analizan las narrativas de amenazas existenciales en funcion de las tematicas
(imagen 1), se observa que los enemigos de la familia “natural” son la amenaza predominante en
la mayoria de los temas (pederastia, eutanasia, educacion de menores, transexualidad, colectivo
LGTBIQ+, elecciones, gestacion subrogada, aborto y otros). La asociacion entre ambas variables se
reveld altamente significativa en la prueba de chi-cuadrado.

Los resultados evidencian que la defensa de la familia tradicional es algo transversal a las tematicas
abordadas en las peticiones. El resto de las narrativas que proyectan amenazas existenciales parecen
adquirir mayor peso en tematicas especificas con las que guardan una afinidad interna. Por ejemplo,
el sefalamiento a los enemigos externos de la patria predomina en tematicas como la seguridad
ciudadana, la inmigracion o la injerencia extranjera. En sintesis, puede comprobarse que, si bien las
distintas narrativas de amenazas existenciales no se distribuyen de manera uniforme, la defensa de
la familia tradicional ejerce como marco dominante y transversal a las distintas tematicas, mientras
que las narrativas de nacion, religion, cultura o libertades constituyen refuerzos argumentativos en
relacion con tematicas concretas, en una estructura narrativa que permite construir la percepcion de
una amenaza existencial que se permea a diversos ambitos de la vida publica.

5.3. Enemigos y victimas en las peticiones

Las peticiones analizadas presentan continuamente una vision dicotémica, simplificadora y alarmista
de la realidad social que delimita claramente una serie de enemigos internos y externos, y de victimas,
enfatizando el discurso del “Nosotros frente a Ellos” propio de la narrativa populista. Asi, el 94%
de las peticiones analizadas presentd este tipo de narrativa. Dentro de los villanos, se presentan
enemigos internos y externos (Pl4). Las peticiones presentaron como enemigos internos a personas y
colectivos que pueden sintetizarse en tres grandes grupos. El primero apunta hacia los gobiernos de
izquierda y progresistas: socialistas, el kirchnerismo argentino, la “izquierda radical”, Justin Trudeau y
el Partido Liberal, Pedro Sanchez, “el sanchismo” y los independentistas catalanes en la edicion para
Espana de la plataforma, por ejemplo. El segundo bloque desplaza el foco de la clase gobernante a las
instituciones estatales y los “burdcratas” que hacen cumplir la legislacién, haciendo especial énfasis
en las instituciones educativas por su contribucion a la expansion de la cultura “progre”. Un tercer
conjunto esta conformado por actores mediaticos y culturales, atacando a medios publicos y privados
como la BBC, CBC o YouTube, festivales de musica como San Remo en Italia, asi como a humoristas,
influencers y, muy especialmente, a artistas drag a quienes identifican como maximos difusores de la
“propaganda LGTBI”.

En cuanto a los enemigos externos, el grupo mas citado es el que conforman las “élites globalistas”,
a los que a menudo se acusa de hacer “imperialismo cultural: usar su influencia y poder financiero
para intimidar a paises tradicionales a someterse™. Asi, es frecuente que presenten iniciativas que
amplian las libertades individuales como una forma de colonialismo, como puede apreciarse en el

9 Disponible en: https://acortar.link/Xlak4e
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siguiente titular: “Detengan el control demografico de los anticonceptivos de Bill Gates dirigidos a
los africanos”. La peticion, creada por Ann Kioko (directora de campafias para CitizenGo Africa™),
acusaba a la Fundacién Bill & Melinda Gates de practicar la “eugenesia” con las mujeres en Kenia
al promover la informacion y acceso al anticonceptivo DIU, buscando “controlar la fertilidad” para
provocar el mismo “invierno demografico que ya afronta Europa”''. El invierno demogréfico o el gran
reemplazo, es una de las narrativas centrales del discurso racista de la extrema derecha europea ya
que busca alertar de un plan de las élites para sustituir a las poblaciones nacionales por inmigrantes,
especialmente musulmanes del norte de Africa (Schilk 2024). A este respecto, cabe sefialar que HO/
CGO tiende a posicionarse en estos paises contra medidas que tienen una amplia implantacién
en paises occidentales, donde la organizacién no combate este tipo de iniciativas, como el uso de
anticonceptivos o el divorcio, como vemos en una peticién de la version filipina de la plataforma:
“Llamado a los senadores provida recién elegidos: jBloqueen el proyecto de ley sobre el divorcio!”'2.

Las organizaciones mas atacadas son organismos internacionales como la ONU, UE, UNESCO, OMS,
UNICEF, Banco Mundial, FMI; asi como los “burécratas de Bruselas” y la Agenda 2030; y fundaciones
internacionales como Open Society Foundations de George Soros o la ya mencionada Bill and Melinda
Gates Foundation y corporaciones (Apple, Duolingo, etc.). El segundo bloque se encarna en colectivos
difusos: el “lobby gay”, los “adoctrinadores”, los “neomarxistas”, “grupos satanicos” y bajo etiquetas
de un nuevo lenguaje acufiado por las nuevas derechas en el marco de la batalla cultural. Asi, se
emplea continuamente el término ideologia con un significado préximo al de la “falsa conciencia”
marxista para denunciar la “ideologia de género”, la “ideologia woke” o la “ideologia transgénero”. En
relacién con la contribucién que hace CitizenGo.org a la batalla cultural, se observa en las peticiones
un storytelling caracteristico del pensamiento conspirativo (Marwick et al. 2025) donde, pese a que
raramente se aportan datos objetivos que permitan sostener los peligros que se anuncian (88%, véase
tabla 1), cada peticion reafirma un mismo relato comun del conflicto desatado por unas fuerzas del
mal que quieren destruir al pueblo (su religiosidad catdlica, la familia tradicional, la cultura cristiana), a
menudo, atacando a su colectivo mas indefenso (la infancia). Esto es algo que se enuncia a través del
texto y que se evoca mediante un uso propagandistico de las imagenes.

0 Informacién disponible en: https://acortar.link/VAGUyz
" Disponible en https://citizengo.org/en-af/If/16213-stop-the-population-control-contraceptive-by-bill-gates-targeting-africans

2 Peticion disponible en https://citizengo.org/tl/If/15073-depensahan-ang-pamilyang-pinoy--tutulan-ang-sogie-at-abortion-push-ng-australia-sa-
pilipinas-
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Imagen 2. Imagen que acompania a la peticién contra la ONG Planned Parenthood

IDEOLOGIA
DE GENERO

Fuente: CitizenGo.org (https://acortar.link/ MAQUPT).

En este sentido, la imagen 2 muestra la imagen que acompana a la peticidn titulada “jDetengan
el financiamiento a Planned Parenthood ahora!”, publicada en la edicién en castellano de Estados
Unidos y dirigida a Elon Musk, Vivek Ramaswamy y al Departamento de Eficiencia Gubernamental
(DOGE). La iniciativa fue creada por Lucia Gonzalez, desarrolladora de campafas globales de
CitizenGo'®, y ataca a Planned Parenthood, una organizacion norteamericana sin animo de lucro que
ofrece servicios de salud y educacion sexual y reproductiva. En la entradilla de la peticién, destacado
en negrita, se alerta de que “Planned Parenthood esta profundamente involucrado en tratamientos
experimentales relacionados con la ideologia de género”. Para reforzar este mensaje, la imagen
insiste en la asociacién entre el aborto, la “ideologia de género”, el logotipo de la organizacién vy el
colectivo LGTBIQ+, presentandolos como parte de una misma amenaza de caracter (cuasi)Jdemoniaco
—atendiendo a la representacion de manos animalizadas—, a la que se ha afadido una inyeccién con
la bandera del colectivo dirigida hacia la prominente barriga de la mujer embarazada, en una metafora
nada sutil que remite a la visién ultracatélica de los derechos humanos como parte de la “cultura de
la muerte” (Evangelium Vitae 1995).

En cuanto al uso narrativo de las imagenes, cabe sefialar que se observa un uso mucho mas frecuente
de la imagen con intencion de afadir dramatismo a la peticion cuando la fuente es HO/CGO, frente a
este uso discursivo por parte de otras organizaciones y de los usuarios registrados (imagen 3) y que
la relacién entre ambas variables presenté una alta significancia. Asi, 37,54% de las publicaciones de

8 Esta informacién puede revisarse en el perfil de la organizacién en Facebook: https://acortar.link/cTaUVS
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HO/CGO con firma corporativa presentaron un uso de la imagen para afadir dramatismo a la peticién
frente al 24% que no, mientras que entre los miembros o trabajadores de HO/CGO este uso esta
equilibrado (12,61% no usa la imagen con estos fines vs. 12,31% que si). En el caso de los creadores
que no forman parte de HO/CGO, en las organizaciones externas el uso de la imagen sin finalidad
dramatica se reduce a un tercio (2.7% de los casos frente al 6,31% en que no se aprecia) y entre
los usuarios registrados el 1,8% de las peticiones presenta esta intencion dramatica frente al 2,7%
gue no lo hace. Este uso de la imagen indica una intencionalidad propagandistica por parte de HO/
CGO en las peticiones que crea, pues la construccién del mensaje va mucho mas alla de cumplir con
una funcion informativa y de denuncia, buscando activar el miedo y la indignacién hacia colectivos
concretos.

Imagen 3. Distribucién de las peticiones en funcién del peticionario y su uso de las imagenes

70,00%

60,00%

50,00% 24,02%

40,00%

m La imagen no fue construida

30,00% para generar dramatismo

m La imagen fue construida

para generar dramatismo
20,00%

10,00%

6,31%

2,70%
2,70% 1,80%

CitizenGO (firma corporativa) Miembro de la organizacién de Otra organizacién Usuario registrado de
CitizenGO/HazteOir CitizenGO/HazteOir

0,00%

Estadistico: x2=12.86, gl=3, p<0.01**.
Fuente: elaboracion propia.

Finalmente, se detectan cinco grandes bloques en la representacion de las victimas. El primero y mas
frecuente se centra en la infancia (menores y “no-nacidos”), las mujeres vulnerables —especialmente
madres— y la familia heteronormativa tradicional. Un segundo bloque presenta como victima a “la
ciudadania” de modo genérico, tendiendo a adoptar su gentilicio y/o sus simbolos nacionales. Asi,
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las victimas son “el pueblo francés”, “Millones de argentinos como vos y como yo” o “la bandera de
Espafa”. El tercer grupo presenta a victimas por razén de su religion (catolica/cristiana), estas victimas
pueden ser comunidades religiosas (“10.000 catequistas”), pero en ocasiones también se presenta como
victimas a la cultura del pais (“las raices cristianas de Irlanda”) y a los simbolos religiosos (“jRescaten
al Cristo Redentor: detengan la apropiacion de lo sagrado por parte del Estado!”). El cuarto bloque
se centra en colectivos vulnerables: “ancianos”, “enfermos”, etc. Por ultimo, el quinto grupo presenta
como victimas a las identidades nacionales y a lideres politicos de la extrema derecha (Marine Le Pen,

Geert Wilders, etc.), que generalmente son presentados como victimas de la censura del Estado.

6. Discusion y conclusiones

Los actores antigénero estan aprovechando las oportunidades que el ecosistema digital ofrece en la
actualidad a las corporaciones y organizaciones con mas recursos econémicos (Bolla Tripodi 2022)
para crear redes transnacionales ultraconservadoras capaces de afectar a la opinidn publica y construir
nuevos consensos sociales que cuestionan los derechos humanos, especialmente los relativos a
la salud sexual y reproductiva de mujeres y minorias (Datta 2021a, 2021b; Graff y Korolzuc 2025,
2022; Kane et al. 2023). Este estudio de caso se ha centrado en explicar la estrategia comunicativa
que desarrolla HO/CGO para incorporar su agenda politica ultraconservadora en la opinion publica.
Para ello, el trabajo ha combinado la revision bibliografica sobre las herramientas y estrategias
comunicativas (legitimas e ilegitimas) de influencia social (advocacy groups, lobby, astroturfing) y el
auge de los actores antigénero, con el andlisis de contenido y del discurso de las peticiones de la
plataforma CitizenGo.org. Asi, la HG de este trabajo ha sido demostrada a través del cumplimiento de
las hipotesis operativas y las preguntas de investigacién que se recuperan a continuacion.

La HO1, pudo confirmarse al detectar que el 86% de las peticiones analizadas habian sido creadas
por la propia organizacion HO/CGO. Esta cifra aleja a CitizenGo.org de poder presentarse como una
plataforma de activismo ciudadano, ya que el volumen de peticiones creadas por usuarios individuales
que no trabajan para HO/CGO no alcanza siquiera el 5% en la muestra analizada, respondiendo
asi al OE1. Estos resultados contrastan con las conclusiones de Hall et al. (2024) que indicaron no
apreciar astroturfing en CitizenGo.org porque su disefio permitia a los usuarios registrados crear
sus propias peticiones. Nuestro trabajo demuestra, sin embargo, que la creacion de peticiones de
ciudadanos independientes es residual. Aunque CitizenGo.org se presenta como un espacio abierto
a la participacion ciudadana, la produccién y difusion de sus campanas esta fuertemente centralizada
y controlada; ademas, parece que esta es una tendencia cada vez mas marcada, pues en el periodo
2013-2022 el porcentaje de peticiones creadas por la propia organizacion fue sensiblemente menor a
la actual —54,4% (Righetti et al. 2025)—.

Por tanto, aunque HO/CGO no oculta su firma en la creacion de las peticiones, si insiste a través de
su disefo de interaccién y comunicacion en que la plataforma es una herramienta de participacién
ciudadana, imitando a otras plataformas progresistas (Hall et al. 2024). Asi, HazteOir.org busca ser
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percibida por la opinidn publica como una organizacidén de advocacy con un genuino apoyo social,
un apoyo que CitizenGo.org contribuye a simular, por lo que entendemos que el uso actual de la
plataforma puede ser identificado como una forma de astroturfing. En esta linea, trabajos recientes
observaron en CitizenGo.org practicas cercanas al astroturfing como la creacién de un ecosistema
de medios propios con plataformas que simulan ser periodisticas (Datta 2025) y el uso de “tacticas
camalednicas” a través de su colaboracion con miembros de poblaciones locales (Graff y Korolczuk
2025), lo que les permitiria ocultar su propia condicion de organizacion transnacional (Pahnke 2025) y
victimizarse frente a las fuerzas “globalistas”.

Asimismo, la respuesta a la P12, relativa a la tematica de las peticiones, demostré que CitizenGo.org
difunde una agenda politica explicita donde sdélo uno de los temas de las peticiones fue presentado
desde el marco religioso (persecucién religiosa). De este modo, HO/CGO adopta el “secularismo
estratégico” (Barrera-Blanco et al. 2023; Cornejo-Valle y Pichardo 2020; Vaggione 2005) para
presentarse como un movimiento laico que representa a la sociedad, algo que puede entenderse
como una estrategia desinformadora para ganar legitimidad social semejante al astroturfing.

Por otra parte, dado que la propaganda busca alcanzar o reforzar la posicién de poder sobre el
receptor con independencia de que sus intereses coincidan (Pineda 2006), el empleo del panico moral
y la difusion de narrativas sobre peligros existenciales altamente emocionales que activan el miedo y
el rechazo hacia chivos expiatorios, sera de gran utilidad para el funcionamiento de la propaganda.
A este respecto, y respondiendo al OE2 de este trabajo, la HO2 fue confirmada al encontrar el uso
reiterado de la estrategia discursiva del panico moral en las peticiones (9 de cada 10). En concreto, los
resultados demostraron que las peticiones creadas con intencion de crear panico moral se asociaban
de manera significativa con la construcciéon dramatica de la imagen, el predominio de un lenguaje
emocional y la presencia de predicciones catastrofistas sin base. Cabe destacar ademas que se
encontrd una asociacion significativa entre el uso de la imagen con intencion de afiadir dramatismo y
el tipo de peticionario, siendo las peticiones con firma corporativa de CitizenGo.org las que hicieron
este uso mas frecuentemente. Estos elementos discursivos resultan utiles para introducir en la opinion
publica un clima de miedo y fatalismo (Cervi et al. 2025; Norris e Inglehart 2019; Wodak 2015) que
sirve a los intereses de los actores politicos de la extrema derecha religiosa.

Finalmente, y en relacion con el OE3 —Describir las narrativas que se difunden a través de las
peticiones—, se revisan los resultados alcanzados a través de las PI1, PI3, Pl4 y PI5. La respuesta a la
PI1 demostro que el grueso de las peticiones analizadas se centrd en el ambito nacional, algo coherente
con el marco discursivo del populismo etnonacionalista, que tiende a identificar lo transnacional con
amenazas existenciales para la supervivencia del pueblo-nacién (Mudde 2019). Por tanto, es de gran
importancia para CitizenGo.org adaptar sus contenidos, no sélo al idioma del pais, sino también a cada
contexto nacional, buscando alejarse de ser percibidos como una red transnacional que promueve
valores ultraconservadores en todo el mundo (Datta 2025). Estos resultados coinciden con el trabajo
de Graff y Korolzuc (2025), que encontraron un continuo ataque a los organismos internacionales
proderechos humanos como fuerzas neocoloniales homogeneizadoras.
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En cuanto a la estructura de las narrativas (PI3), los resultados demuestran que la defensa de la familia
heteronormativa tradicional funciona como marco dominante y transversal, mientras que la mencion a
problematicas relacionadas con la nacion, la religion o las libertades individuales constituyen refuerzos
argumentativos en torno a un mismo patrén: la existencia de una amenaza continua contra los valores
tradicionales que se permea a diversos ambitos de la vida publica y que debe combatirse para evitar la
decadencia moral. Estas narrativas han sido detectadas en otros trabajos sobre el discurso antigénero
de la extrema derecha (Alabao 2025; Cervi et al. 2025; Schilk 2025).

En relacidon con la representacion de los enemigos (Pl4), se identific6 como enemigos internos a los
gobiernos y colectivos nacionales abiertamente alineados con los derechos humanos y las practicas
politicas y culturales asociadas a su desarrollo efectivo. Mientras que los enemigos externos sefialados
en las peticiones fueron las “élites globalistas, grupos difusos (“lobby gay”) e ideas presentadas como
malignas” (“ideologia woke”), en definitiva: todo lo que no responda a la doctrina moral de la Iglesia
Catdlica en su interpretacion mas estricta y a la vision politica del populismo de extrema derecha. En
este sentido, los resultados se alinean con investigaciones previas que observaron la capacidad de
las narrativas antigénero para cohesionar visiones morales y politicas extremas (Alabao 2025; Corréa
2022; Graff y Korolczuc 2022). Desde este marco, dado que la “ideologia de género” es presentada
como una “ideologia de la muerte”, los menores y los “no-nacidos” fueron las victimas mas frecuentes
(P15), junto a las madres vulnerables y la familia tradicional, la ciudadania nacional, la religion catdlica o
cristiana, colectivos vulnerables como los ancianos, y algunos lideres politicos de la extrema derecha.

Estos resultados demuestran la funcion propagandistica que cumplen las peticiones de CitizenGo.
org: permiten a HO/CGO construir narrativas emocionales basadas en la repeticién constante de
las mismas amenazas, villanos y victimas, presentando, por ejemplo, la salud sexual y reproductiva
de las mujeres como una amenaza, al colectivo LGTBIQ+ como un peligro para la infancia y a las
organizaciones proderechos humanos como élites globalistas alejadas de los intereses locales. La
organizacion difunde asi relatos que disputan el centro del debate publico en los paises en los que
opera, con el objetivo de cuestionar y desplazar los consensos sociales existentes sobre el aborto,
la eutanasia y los derechos del colectivo LGTBIQ+. Por otra parte, considerando los nexos de la
organizacién con redes ultraconservadoras religiosas internacionales (Graff y Korolczuk 2025, 2022)
y con partidos de extrema derecha europeos (Datta 2021a; Pahnke 2025; Prearo 2024; Ramsay y
Provost 2019), asi como la opacidad atribuida a su financiacién (Datta 2025, 2021a; Ramsay y Provost
2019), puede afirmarse que HO/CGO desarrolla una funcidén propagandistica que responde a los
intereses de grupos de presion religiosos ultraconservadores.

En sintesis, HO/CGO emplea formas legitimas e ilegitimas de relaciones publicas en su estrategia
propagandistica: 1) el lobbying directo en organismos internacionales gracias al proceso de
“ONGizacion” (Moran Faundes 2018; Mos y Rubio Grundell 2025) de HazteOir.org; 2) el lobbying
indirecto a través de acciones de guerrilla como el "bus transfobo” (Cérdoba Vivas 2023) y similares
que han alcanzado gran visibilidad en la opiniéon publica de diversos paises; y 3) la simulacién de
un apoyo y preocupacién popular en torno a su agenda antigénero gracias a la difusion de sus
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propias peticiones en CitizenGo.org. El empleo de estas estrategias comunicativas permite a HO/
CGO distorsionar la percepcién de la opinion publica acerca del apoyo real que tiene su ideario entre
la ciudadania. Este es uno de los principales impactos negativos del astroturfing (Caro-Castafo
2016; Kovic et al. 2018), en términos de desinformacién (Keller et al. 2020) y desplazamiento de las
reivindicaciones de los auténticos movimientos de base que no poseen los recursos econémicos y
organizativos de los grupos de presién (Bolla Tripodi 2022) que sostienen a organizaciones como HO/
CGO, limitando asi que se dé una verdadera pluralidad democratica en el espacio publico (Lits 2020).

En este sentido, seria de gran interés que futuros trabajos analicen el fendmeno desde el ambito de
la recepcidn, preguntando a los usuarios cémo perciben estas peticiones y a la propia plataforma, en
qué medida conocen qué es HO/CGO, vy si identifican sus contenidos y acciones como estrategias
de lobby o como un movimiento de base. Asimismo, una faceta que quedd fuera de este trabajo es
el andlisis de la veracidad de los datos de engagement que ofrece la plataforma, tanto el nimero
de usuarios globales, como el de las firmas recabadas por cada peticion, dado que, a diferencia de
otras plataformas como Change.org o Avaaz.org, no hay constancia de que CitizenGo.org haya sido
auditada por parte de organizaciones externas que verifiquen sus datos de participacion.
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